
الجوهرخالدبنتنورة
انإنسحكايةمنافسةمديرة



ل لأننا المستقب.. لأنهم التاريخ











حفّزت،العنكبوتيةالشبكةعبرإثرائيةمنافسة
اتشخصيتاريخفيالقراءةعلىوشبابفتيات
.ومؤثرةناجحة

؟إنسانحكايةماهيترى





إنسانحكايةفكرةانبثقت
أفكاركومةبينمن

رمضانفيم١١:٣٠الساعة
هـ١٤٣٨عام



تكونأناخترنالماذا
؟رقميمنتجإنسانحكاية



سةالمنافنوعيةتحديدأنقبلالمستفيددراسة

؟عمرهكم
؟اهتماماتهومواصفاتهماهي
؟تواجدهأماكن
سنة٣٠حتى١٧عمرمنمستفيد؟بالمشاركةونقنعهلهنصلكيف

التاريخبمجالمهتمينغير
القراءةهواةمنليس

رةبكثالرقميةالمنصاتيستخدم



.الطرقبأسهلونقنعهالمستفيدإلىنصلحتى
.أكثرمستفيدينعددوأكبرانتشار
.أقلتكاليف
.الرقميةالمنصاتفيالمستهدفةالشريحةتواجد

؟رقميمنتجإنسانحكايةتكونأناخترنالماذا



خططناكيف
؟التسويقيةللحملة



:الأولىالخطوة
ةالمنافسمناستفادتهمالمتوقعالأعدادتحديد

(المتنافسيين)المباشرينالمستفيدينعدد
(نمباشريالغير)الحكاياتمنالمستفيدينعدد



النمط
الشخصي

:انإنسحكايةمستفيدينشرائح
المملكةوشبابفتيات•

السعوديةالعربية
سنة٣٠حتى١٦عمرمن•

:الثانيةالخطوة
رائحشإلىالمستفيدةالفئةتقسيم

الحالة

طالبة

موظفة

غير مرتبطة بدراسة أو وظيفة 

المهارات 
والاهتمامات

لديها مهارات أدبية 

لديها مهارات فنية 

المبادرة وخدمة المجتمع 

سمعي

بصري

حسي



المنافسةهويةإعدادالثالثةالخطوة

للجمهورنوصلهاأننريدالتيالأساسيةالأفكار
(سلوقن)الصوتيالهتاف
الإعلاميةالرسائلصياغة

المنصاتفيتتكررالتيالكلمات
البصريةالهويةتصميم



AIDA ) )أيدانموذجاستخدامالرابعةالخطوة

الإعلانمشاهدينانتباهجذب١
(إنسانحكايةهاشتاقإطلاق)الإلكترونيالحشد•
.المشاعرتخاطبمنشوراتنشر•



AIDA)) أيدانموذجاستخدامالرابعةالخطوة
القيميبالمنتجلديهمالاهتماممندرجةخلق٢

مرحلة الإفصاح عن المنافسة •
رين توزيع المنتج الترويجي للمؤث•
إطلاق المواقع •
.نشر منشورات تخاطب العقل•



AIDA )) الخطوة الرابعة  استخدام نموذج أيدا 

للمشاركةلدفعهمالاهتمامدرجةتطوير٣
وعنإنسانحكايةفكرةعنالمؤثريننشر•

 .بالفكرةإعجابهم
(وماديحسي)المشاركةمنالمنفعةنشر•



AIDA)) أيدانموذجاستخدامالرابعةالخطوة

للمشاركةعمليبتحفيزالمشاهددفع٤
والإنجازالمشاركةسهولةفكرةنشر•
المتنافسينأعدادنشر•
للإنجازالمساعدةبتكنيكاتإعلامه•
المتنافسينمنالإيجابيةردودنشر•



ةالمنافسمراحلةمنمرحلةكلأوقاتتحديدالسادسةالخطوة
الخامسالأسبوع الرابعالأسبوع الثالثالأسبوع الثانيالأسبوع الأول الأسبوع

الأسبوع
س ج خ ع ث ن ح س ج خ ع ث ن ح س ج خ ع ث ن ح س ج خ ع ث ن ح س ج خ ع ث ن ح
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30 29 28 27 26 25 24 23 22 21
20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 الأولىجمادى

29 28 27 26 25 24 23

22 21 20 19 18 17 16
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1

الآخرجمادى

30 29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 رجب

29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 شعبان

30 29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 رمضان

29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 شوال

29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 القعدةذو

30 29 28 27 26 25 24 23 22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 الحجةذو

اختبارات
الفصل

تالسفيراتواصل الاعلان المشاهيراعلان الحكاياتقراءة تالحساباتفعيل مشاركاتتسليم اتالمشارك تصفية الاثرائيملتقى المنتجاتتوزيع المساراتاعلان



؟للمنافسةالتسويقيةوسائلماهي
؟الوسائلاستثمارناكيف



منصات
حكاية
إنسان

والمسموعةالمقروءةالحكايات

اختبارالمتنافسين

المشاراترفع

والمواعيدبالحملةتعريف

يوتيوب

بودكاست

منصات
لتوزيع
المنتج
الرقمي

المنصات
الترويجية

تويتر

انستغرام

التواصلمواقعفيالمؤثرين

الإلكترونيالحشد

الإلكترونيالموقع

كلاودساوند

رقميةمنصات

المدارسواقعيةبيئات

عبدالرحمنالإمامجامعة



تويتر
رقميةترويجيةمنصات

لأجلاستخدم
.دالمستفيوبينبينهالتفاعلسهولة•
لمتابعةحكايةـإنسان#هاشتاقإطلاق•

المشاعرومشاركتهمالمتنافسينإنجاز
والانجاز

ىعلالمتنافسيناستفساراتعلىللرد•
الساعةمدار

:النشرأوقات
المغرب٧الساعة•
الساعةمدارعلىوالتفاعلالرد•

 :تسويقيةتكنيكات
إلىأقرب )بيضاءلغةاستخدام•

 (العامة
الجمهورتفاعلأثناءفرصانتهاز•



انستغرام
رقميةترويجيةمنصات

لأجلاستخدم
المنافسةمواعيدوالحملةمعلوماتأرشفة•
لنشرللحسابالخاص (قصتي )فيإستضافات•

المواد

النشرأوقات
٧الساعة /ظهراالواحدالساعة•

مساء  
الخاص (قصتي )فيإستضافات•

الموادلنشرللحساب



الفرصاستثمار
الترويجلصالح
المنافسةعن



رقميةترويجيةمنصات

لأجلالحشدفعلنا
إقناعهممعمستفيدينإلىالوصوللأجل•

 .ماديةبلاتكاليف
التفعيلتمكيف

الحملةبفكرةلإقناعهمسفيرة (٣٠٠ )معتراسلنا•
ةبالآليوتزويدهمالفكرةلشرحلقاءفيجمعهم•
مرحلمنمرحلةكلبدايةكانتالترويجأوقات•

 .الحملة
 .إنسانحكايةهاشتاقتفعيل•

الإلكترونيالحشد



رقميةترويجيةمنصات

لأجلالطرودأرسلنا
ةالمستهدفالفئةإلىالوصول•
المتابعيناقناعسهولة•

التواصلمواقعفيالمؤثرين

الوسيلةهذهأفعلناكيف
 .والمنصاتالمجالاتكلمنالمؤثرينتنوع•
المفاجأةعنصريحملترويجيمنتجإرسال•
قمسببشكلالمشاهيرمعترتيبيتملم•
ا)قبلهممنالترويجتم• (مجان 







النتائجقياسآلية



إنسانحكايةالموقععبرإلكترونياختبار
إنسانحكايةهاشتاقفيالمتنافسيينتفاعل

انإنسحكايةموقعفيحكايةكلأسفلالقراءتعليقات

:   الخطوات التي اتبعناها في قياس منتج المنافسة 



بهاخاصةمؤشراتمنصةلكلوضع
االقياس يومي 
للرصد( اكسل)السحابيةخدمةباستخدامجدولإنشاء

والمتابعة
فترةأثناءدوريبشكلالأخطاءوتفاديالإصلاحات
المنافسة

: التسويقيةالحملةفياتبعناهاالتيالخطوات





متطوعة 5٣عدد الفريق التطوعي



إستماعكملحسنشكرًا
نورة خالد الجوهر 

Noura.k.j@gmail.com


